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dice no alla plastica

E il progetto ‘Humans Save The Sea’

B L'ambiente chiama e il ci-
nema italiano risponde sol-
lecitando [!'eliminazione
dell'uso delle plastiche in
tutta la propria filiera indu-
striale: dalla produzione, al-
la distribuzione, all'esercizio
e per ufficializzare pubhlica-
mente ['impegno ha scelto
una degli eventi di riferi-
mento per il settore, la Festa
del Cinema di Roma. Nasce
cosl ‘Humans Save The Sea
un progetto ideato da Gian-
ni Chimenti e Paola Deiana
con il contributo di Alberto
Luca Recchi, sviluppato in
stretta collaborazione con
I'associazione ambientalista
Mareviva, patrocinato dal
ministero dell’Ambiente,
dalla Fondazione cinema
per Roma, dalla Anec ,
dall’Anem, dall’Anica,
dall’ente David di Donatello
e dall’Agiscuola e sostenuto
da Mymovies ed Escape
Land. Lnbiettivo & diffonde-
re un diverso modelio di
consapevolerza e di attivi-
smo di difesa ambientale, at-
traverso il mezzo di comu-
nicazione che pit di tanti al-
tri & in grado di generare
emozioni e smuovere le co-
scienze: il cinema. Tante le
iniziative che saranno atti-
vate gid entro la fine dell’an-
no e che saranno rivolte ai
giovani. Il progetto coinvol-
gera, infatd, in modo attivo
il mondo della scuola attra-
verso l'organizzazione di un

contest per gli studenti del-
ie scuole di ogni ordine e
grado che saranno chiama-
ti a dare prova di creativita
per la produzione di uno
spot sulla salvaguardia del
mare. Lo spot migliore ver-
ra giudicato da una giuria
qualificata e verra proiettato
nelle sale cinematografiche
italiane. Il premiao per il vin-
citore consistera in un'espe-
rienza per tutta la classe:
partecipare ad un interven-
to di bonifica ambientale in
alto mare. “Oggi & necessa-
ria una riveluzione ambien-
tale e culturale gentile - af-
ferma il minisro dell’Am-
biente, Sergio Costa - per
carnbiare i nostri sisterni di
produzione e consumo e
contribuire attivamente alla
difesa del pianet e delle sue
preziose risorse, come il ma-
re. 1l progetto "Humans Sa-
ve the Sea’ va in questa di-
rezione, utilizzando un
mezzo d'impatto come il ci-
nema e coinvolgendo le gio-
vani generazioni, il nostro
futuro e la nostra speranza.
1l governo sta gia facendo la
sua parte, con la legge ‘Sal-
vamare, per esempio, in di-
scussione alla Camera: un
provvedimento con il qua-
le si ripulira il mare dalla
plastica con alleati eccezio-
nali come i pescarori. Ma
occorre apporto di tutti.
Perché le grandi battaglie si
vincono insieme’
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L'ambiente chiama e il cinema italiano risponde sollecitando
P'eliminazione dell’'uso delle plastiche in tutta la propria filiera
industriale: dalla produzione, alla distribuzione, all'esercizio
eperufficializzare pubblicamentel'impegnohasceftounode-
gli eventi di riferimento per il settore, la Festa del Cinema di
Roma. Nasce cosi ‘Humans Save The Sea’, unprogettoidea-
toda GianniChimenti e Paola Deiana conil contributodi Aber-
to Luca Recchi, sviluppato in stretta collaborazione con Pas-
sociazione ambientalista Marevivo, patrocinato dal ministero
del’Ambiente, dalla Fondazione cinema per Roma, dalla
Anec , dall’Anem, dall’Anica, dall'ente David di Donatello e
dall’ Agiscuola esostenuto daMymoviesed EscapeLand. L'o-
biettivo & diffondere un diverso modello di consapevolezzae
diattivismodidifesa ambientale, attraversoil mezzo di comu-~
nicazione che pili di tanti altri & In grado di generare emozioni
e smuovere le coscienze: il cinema. Tante le iniziative che sa-
ranno attivate gia entro la fine dell’anno e che saranno rivolte

| Ilprogetto ne prevedelatotale e]lmmazmne in tutte le fasi, dalla produzione alla distribuzio

“Humans save the sea”, il cmema italiano dice no alla plasti

aigiovani. ll progetto coinvolgerd, infatti, inmodo attivoilmon-
do della scuola attraverso I* organlzzazlone diun contest per
gli studenti delle scuole di ogni ordine e grado che saranno
chiamati a dare prova di creativita per la produzione di uno

spotsu.lllasalvaguard’ adelmare. Lo spotmigliore verra giudi-
cato dauna giuria qualificata e verra proiettato nelle sale cine-
matograﬁche italiane. fl premio per il vincitore consistera in
un'esperienzaper tuttala classe: pmteapare adun mtetven—
to dibonifica ambientale in alt
rivoluzione ambientale e culturale. gemie affermail mlmslro
dell’Ambiente, Sergio Costa—per cambiare i nostri sistemi di
produzione e consumo e contribuire attivamente alla difesa
delpianeta edell , comeilmare. liproget-
to ‘Humans Save IheSea vain quesm direzione, utilizzando
unmezzo d'impattocomeil cinema e coinvolgendo le giovani
generazioni, il nostro futuro e la nostra speranza. 1l govemo
sta gid facendo la sua parte, con la legge “Salvamare’, per
esempio, in discussionealla Camem un provvedimento con
il quale si ripulira il mare dalla plastica con alleati ionali
comeipescatori. Maoccorre I’ apportodltuﬂi Perchélegran-
di battaglfie si vincono insieme”,
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“Humans Save The Sea”,
il cinemaitaliano
dice noallaplastica

¥ ambiente chiama e il cinema
italiano risponde sollecitan-
dol’eliminazionedell'usodellepla-
sticheintuttala propriafilieraindu-
siriale: dallaproduzione,alla distri-
buzione, all'esercizio e per ufficia-
lizzare pubblicamente I'impegne
ha scelto uno degli eventi di riferi-
mento per il settore, la Festa del Gi-
nema di Roma. Nasce cosi “Hu-
mans Save The Sea”, un progetto
ideato da Gianni Chimenti e Paola
Deiana con il contributo di Alberto
Luca Recchi, sviluppato in stretta
collaborazione con I'associazione
ambientalistaMarevivo, patrocina-
todalministerodell’ Ambiente, dal-
la Fondazione cinema per Roma,
dalla Anec,dall’Anem, dall’Anica,
dall’ente David di Donatello e
dall’Agiscuola e sostenuto da My-
moviesed Escape Land. L'obiettivo
& diffondere un diverso modello di
consapevolezzaediattivismodidi-
fesaambientale, attraversoilmezzo
di comunicazione che pilt di tanti
altri 2in gradodigenerareemozioni
e smuovere le coscienze: il cinema.
Tante le iniziative che saranno atti-
vategid entrolafine dell’annc eche
sarannorivolteai giovani. Il proget-
tocoinvolgera, infatti, in mado atti-
vo il mondo della seuola attraverso
I'organizzazione di un contest per
glistudentidellescuolediogniordi-
ne & grado che saranno chiamati a
dareprova di creativiti perla produ-
zione di uno spot sulla salvaguar-
dia del mare. Lo spot migliore verra
giudicatodaunagiuriaqualificatae
verraproiettatonellesale cinemato-
graficheilaliane. Il premio peril vin-
citore consisterd in un’esperienza
pertuttalaclasse: partecipareadun
ntervenio di bonilica ambientale
inalto mare. «Oggi & necessaria una
rivoluzione ambientale e culturale
genfile — afferma il minisiro
dell’Ambicnte, Sergio Costa - per
cambiare i nostri sistemi di produ-
zione e consumo e coniribuire atti-
vamente alla difesa del pianeta e
delle sue preziose risorse, come il
mare. Il progetto “Humans Save the
Sea” va in questa direzione, utiliz-
zando un mezzo d’impatto come il

cinema e coinvolgendo le giovani
generazioni, il nostro futuro e lano-
stra speranza. Il governo sita gia fa-
cendola suaparie, con lalegge Sal-
vamare’, per esempio, in discussio-
ne alla Camera: un provvedimento
con il quale si ripulira il mare dalla
plastica con alleati eccezionali co-
me1i pescatori. Ma occorre I'appor-
to ditutti. Perché le grandi battaglie
si vincono insieme».

«Un altro forte alleato come il cine-
ma italiano si & unito alla battaglia
controlaplasticausaegstta-dichia-
raRosalbaGiugni, Presidente diMa-
revivo -. Sappiamo che alcuni fra
produttori, registi e attori sono gia
impegnati personalmente nella tu-
tela dell’ambiente, ma raccoglien-
do tutti insieme questa sfida si pud
contribuire in modo sostanziale a
sensibilizzare opinione pubblica
su come ciascuno possa diventare
protagenista di quel cambiamento
che consentird di arginare la crisi
ambientale di cui siamo lestimoni.
L’impegno della produzione cine-
matograficaad eliminare laplastica
usa e getta in tutta la filiera sard un
grandeaiuto perl’ambientex», Mare-
vivo & presenle alla Festa del cine-
madiRomacon I'iniziativa“Go Pla-
stic Free” con borracee ed erogatori
di acqua ultra filtrata per limitare,
dove possibile, I'uso di bottiglie di
plasticacheconsentiriperlaprima
volta, grazie al supporto di AQua-
chiara, societd esperla nell’ultea fil-
trazione dell’acqua potabile, di ri-
durre T'utilizzo della plastica alla
Festa del Cinema di Roma. A tutti
gli accreditati saranno consegnate
borracceriutilizzabili e per gli ospi-
ti saranno disponibili distributori
di acqua ulira-filtrata installati nel-
learee food. Nelbook store dell’au-
ditorium, inolire, in vendita le hor-
racce per gli spettatori. Ogni anno,
soloinItalia,siconsumanocirca 10
miliardi di bottiglie di %lgstica. Di
queste, 2 miliardi sono hottigliette
che si disperdono nell’ambiente e
nelmareconun impatto drammati-
coper il Pianeta. Conquesto proget-
to, duranteigiorni della festa, s sti-
machepoiranno essererisparmiate
circa 100.000 bottiglie di plastica.
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Appunti e spunti sul mercato del cinema e dell’audiovisivo

Periodico in edizione telematica e su carta o 24 ottobre 2019 & nuova serie 2863 (3176)

BOX OFFICE ESTERO - Il Joker non demorde

Al terzo weekend & sempre Joker (Warner Bros) in vetta in Gran
Bretagna, con 5,5 milioni di sterline che portano il totale a 40,3 ME. Seguono
tre debutti: secondo Maleficent: Signora del male (Disney) con 3,3 M£ in 615
sale, terzo Zombieland: doppio colpo (Sony) con 1,3 ME in 449 sale, quarto
Shaun the Sheep: Farmageddon (StudioCanal} con 1,1 ME in 588 sale.
Quinto, al secondo weekend, II piccolo Yeti {Universal) con 988mila euro e
complessivi 3,7 ME. Gemini man (Paramount) & sesto con 713mila stedine per un totale di 3,2 M£, seguito
da un altro debutto, la spy story Official secrets (eOne) con 537mila sterline in 379 sale. Ottavo Judy (Fox),
519mila sterline e complessivi 6,3 M£, seguito da Downton Abbey (Universal) con 413mila sterline al sesto
fine settimana, per un totale di 26,7 M£. Chiude la classifica Le ragazze di Wall Street (STX), 174mila
sterline e un totale di 7,3 M£.

In Francia, al secondo weekend Joker realizza 1,22 milioni di presenze che portano il totale a 2,8
mifioni. Si accontenta del secondo posto Maleficent: Signora del male, 786mila presenze in 536 cinema,
seguito da Donne-moi des ailes (SND) con 315mila spettatori e complessivi 628mila. Quarto Au nom de la
terre, 276mila presenze e complessivi 1,3 milioni, seguito da due debutti: quinto Shaun the Sheep:
Farmageddon con 261mila spettatori in 566 sale, sesto Angry birds 2 (Sony) con 256mila presenze in 480
sale. Settimo Gemini man con 157mila spettatori e complessivi 714mila, seguito da un altro debutto, La
vérité si je mens: les débuts (UGC), 127mila presenze in 426 sale. Chiudono la classifica Alice e il
sindaco (Bac Films, 122mila presenze e complessivi 554mila), decimo Le ragazze di Wall Street
(Metropolitan, 120mila spettatori al debutto in 169 sale). {ScreenDaily, JP Box Office)

“Humans save the Sea”: il cinema per I'ambiente

MUMANS Humans Save The Sea ¢ if progetto ideato da Gianni Chimenti e Paola
SA E Deiana con il contributo di Alberto Luca Recchi, sviluppato in collaborazione con
GSEA l'associazione  ambientalista Marevivo, patrocinato  dal Ministero
et dell’Ambiente, dalla Fondazione Cinema per Roma, da ANEC, ANEM,

| ANICA, dallEnte David di Donatelio e da Agiscuola, presentato alla stampa
— alla presenza del Ministro del’Ambiente Sergio Costa, dei Presidenti Francesco
Rutelli (ANICA), Mario Lorini (ANEC), Rosalba Giugni {Marevivo) e dal giornalista e scrittore Alberto Luca
Recchi. Si tratta di una mobilitazione culturale che vuole diffondere un diverso modello di consapevolezza e
di difesa ambientale attraverso il cinema. Un appelio che trova il cinema italiano pronto a mobilitarsi
sollecitando I'eliminazione dell’'uso delle plastiche in tutta la filiera industriale. Tra le prime iniziative,
un contest per gli studenti delle scuole di ogni ordine e grado, finalizzato alla produzione di uno spot sulla
salvaguardia del mare: il progetto migliore verra deliberato da una giuria qualificata e proiettato nei cinema.

“ll riutilizzo sostenibile e la drastica riduzione della plastica nell’ambiente sono alla base della
direttiva UE 2019/904 e I'esercizio cinematografico di tutta Europa & gia al lavoro per conformarvisi®, ha
dichiarato Mario Lorini. “Una sensibilita, accresciuta dalla grande attenzione manifestata dal pubblico, che
si riflette nelle decisioni commerciali di ogni giorno: dalla gestione dei bar e dei punti ristoro alla scelta e al
riciclo di materiali diversi dalle plastiche monouso, senza dimenticare I'efficienza e il risparmio energetici. In
tal senso, Humans save the sea da un lato rappresenta un ulteriore passo avanti per salvare 'ambiente e
dunque noi stessi; dall'altro dimostra che F'unita di vedute e di azione pud realmente fare la differenza,
nell'industria del cinema come nella societa civile”.

Nuova Commissione UE operativa non prima deli’t dicembre

La nuova Commissione Europea non entrera in funzione prima del 1°
dicembre, con un mese di ritardo rispetto alle previsioni. Il presidente
dell'europarlamento David Sassoli e i capigruppo hanno concordato che il voto
| in assemblea di conferma della nuova Commissione, originariamente previsto
per la prossima settimana, & stato cancellato dal momento che mancano ancora
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